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As Emocgdes no Discurso, vol 11 ( Machado e Mendes) aborda a dimensdo patémica no
discurso numa coletinea de artigos de campos discursivos diferentes com uma grande
diversidade de corpora.

Razdo e emocdo sdo dimensdes entrelacadas no discurso em graus variaveis de
objetividade/razdo ou de subjetividade/emocdo utilizadas conforme as finalidades patémicas.
O efeito patémico tem como objetivo o engajamento a instadncia da recep¢do, por meio de
performance no mundos dos afetos, podendo gerar ou ndo um posicionamento, ou seja,
podendo a visada de efeito ter sido efetiva ou ndo. Esses efeitos agrupam razdes e emogdes e
podem fazer parte de estratégias de sedugdo, persuasdo, na estereotipizagdo ou até mesmo na
manipulagdo, dentre outras. Efeitos que encontramos no discuso jornalistico (televisao, radio,
midia digital e impressas), publicitério, politico, entre outros.

Assim, encontramos compondo este livro treze artigos. Tratam-se de estudos
literarios, antropolégicos, semioticos, da andlise do discurso e da comunicagio social.

No primeiro texto, Charaudeau, pesquisador frances, aborda a patemizacdo numa
situacdo de comunicacdo particular: a comunicacdo televisiva. Esclarece que a cada
enunciagdo, a cada situagdo da comunicagdo, os sentidos pat€micos se transformam. Sdo
“efeitos visados” que podem acontecer ou nao. Nao possuem marcas especificas pois as
palavras e os fatos ndo emocionam da mesma forma. A andlise do discurso ndo pode ter a

emocdo como realidade manifesta, vivenciada pelo sujeito; ela ndo possui meios
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metodoldgicos para analisa-la, afirma o autor. Mas pode tentar estudar o processo discursivo
como um “efeito visado” (ou suposto), sem nunca ter garantia do “efeito produzido”. O autor
do artigo prefere os termos “pathos”, “patémico” e “patemizacdo”’em lugar de emocdo porque
isso permite inserir a andlise do discurso as emog¢des da filiagdo da retdrica, que desde
Aristoteles trata os discursos em uma perspectiva de visada e de efeitos e a0 mesmo tempo
permite também dissociar a andlise do discurso da psicologia e da sociologia.

Plantin, também pesquisador frances, define os termos-chave de seu artigo:
Argumentacdo e Emog¢do e propde um questiondrio que traga a tépica das emocgdes. O
objetivo desta topica € um mapeamento que facilita os diversos niveis de profundidade dos
textos argumentativos. Para o autor, a busca por métodos de andlise de indices patémicos se
d4 pelo viés da retérica e da argumentacdo. E conclui seu estudo afirmando que o interesse
pela andlise da argumentacdo, se depara com o contraste entre a profundidade emocional dos
muitos discursos argumentativos, que traduzem a implicagdao do locutor- pessoa e valores em
seus ditos- e a falta de instrumentos tedricos que possam esclarecer esta dimensdo nas
abordagens padrdo da argumentacao.

Ainda no tema argumentacdo e emog¢do temos o artigo de Aparecida Pauliukonis que
propde o estudo do papel das emogdes na construgdo do discurso publicitario do ponto de
vista da argumentacdo retdrica com a aplica¢do da nogdo de Topos. O artigo aborda os efeitos
patémicos visados em textos publicitirios com base “em valores, crencas ou fopoi
estabelecidos socialmente”. A andlise do corpus de textos publicitirios se dd sob um duplo
enfoque que mescla o estudo do discurso argumentativo com o emotivo. A autora demonstra
que a persuasdo e a seducdo na publicidade se ddo pelas escolhas lexicais e pela evocagio de
valores construidos e legitimados pelas diversas comunidades discursivas de uma sociedade.

O artigo de Dylia Lysardo-Dias trata da dimensdo patémica dos provérbios. A reflexdo
se dd em torno de aspectos relativos aos enunciados proverbiais utilizados como meios
discursivos que suscitam estados emocionais e despertam afetos. Os provérbios fazem parte
de um querer-dizer padronizado e apresentam uma forma cristalizada que sinalizam aos
pertencentes a2 uma comunidade dada, o como se emocionar frente aos acontecimentos do
mundo. Provérbios e esteredtipos sdo um amplo depositario ao qual se recorre para identificar
as expectativas com os quais o sujeito comunicante joga ao tentar criar um efeito patémico
sobre o outro e como o outro poderé interpretar tais efeitos a partir de seus saberes partilhados
pela sociedade. A autora diz que o esteredtipo “é uma voz instituida coletivamente por meio
da qual o locutor se esconde e se protege, assume para si o dizer quando lhe convém e atribui

ao outro quando se sentir ameagado”. Isso remete a natureza intersubjetiva da dinimica
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enunciativa pois aponta para a tripla relacdo do locutor: com seu dizer, com seu interlocutor e
com o contexto de interacao.

E sobre a busca do “inexpressivo” de Clarice Lispector em seus escritos, que trata o
trabalho de Ana Maria Clark Peres. O texto inicia com uma reflexdo sobre a estilistica de
Bally na relacdo entre linguagem intelectual e linguagem afetiva. Passa também por Barthes,
para quem a “expressividade” ndo passa de um ‘mito’, de uma ‘convengdo da expressividade’
e escrever bem, no seu entender, nada mais seria do que, ‘ingenuamente’ mudar um
complemento de lugar ou pér em relevo uma palavra, com vistas a (questiondvel) obtengdo de
um ‘ritmo expressivo’, nesse trajeto reflexivo.

A pesquisadora analisa trechos de vdrias obras de Clarice Lispector mostrando as
reflexdes da escritora sobre o ato de escrever e a busca de uma inexpressividade.

Jodo Bosco Cabral dos Santos, a partir da inter-relacio entre emocao, saber e memoria
constréi uma reflexdao que insere a cultura da memoria como “pritica de monumentalizacio
de experiéncias de vida de um ser como prética de leitura”. Nesse quadro tedrico, a inter-
relacdo entre a memoria e a pratica de leitura é mediada pela intervencao do logos, athos e
ethos. Para ele, a0 mesmo tempo em que a patemizagao pode gerar deslocamentos dos saberes
de crenga, a memoria pode mobilizar estados mentais que se apoiam sobre essas crengas.

Ainda sobre o tema leitura encontramos o texto de Beatriz dos Santos Ferez que
aborda a dimensdo patémica da leitura do texto poético em sala de aula. Parte em busca da
descrigdo do sentido “sentido” na leitura por meio de uma competéncia adquirida para ler com
€mocao.

Explica a fruicdo como um processo de sentimento que se diferencia do processo
cognitivo a que o leitor se submete, passa-se a exigir uma competéncia fruitiva que o capacite
a apreender o sentido-sensa¢cdo emanado pelo texto. Para demonstar o funcionamento dessa
competéncia fruitiva, a autora se apdia em no¢des da Semidtica Peirceana.

A emocdo no discurso jornalistico € tratada por Adélia Barroso Fernandes por meio de
dois textos do jornal A Folha de S@o Paulo. A partir dos preceitos da teoria Semiolinguistica,
a autora demonstra o fato de que em um jornal os efeitos de dramatizacio podem criar
empatia entre a instituicdo jornalistica e a instincia cidada, que 1€ o jornal. O objetivo dessa
andlise ¢ o de demonstrar que o pathos, ou a emocdo, promove a ligacdo entre 0s
interlocutores num contrato de comunicagdo. A estratégia de captacdo, bem como a
legitimidade e a credibilidade, estd presente no discurso jornalistico. Lendo esse trabalho cabe
a questdo: qual € o limite entre a sinceridade e a encenagdo da sinceridade da emocgao sentida?

Questao que se aplica ao discurso jornalistico impresso,digital, televisivo e radifonico.
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O corpus da pesquisa de Monica Santos de Souza Melo se da pelos relatos de leitores
extraidos da coluna Drama da revista Sou + Eu! Os relatos se referem ao acidente da TAM,
ocorrido em 17 de julho de 2007. A pesquisadora analisa os efeitos patémicos suscitados nas
pessoas que viveram essa experiéncia. A revista usa como estratégia as narrativas das
testemunhas que emocionam e se isenta, a0 mesmo tempo, ela mesma de “produzir’ a
dramatizacdo, tornando-se assim um veiculo sébrio e imparcial.

Jiirgen Siess propoe tratar do discurso epistolar com as seguintes questdes: como num
mesmo discurso o locutor pode dirigir-se a dois alocutarios? As cartas de amor num primeiro
momento sdo dirigidas ao amante, depois sdo oferecidas a leitura ao publico ja ndo
configurando mais um objeto de afei¢cdo mas sim de denuncia. Conclue, o autor que o duplo
enderecamento se d4 no romance epistolar em torno de um duplo eixo: por uma lado o do
privado e o do publico; por outro, o das relagdes entre os sexos.

Uma cronica de uma recep¢do de uma bula de remédio, feita por Jota Dangelo, € o
corpus do trabalho de Renata Aparecida de Toledo. A bula que num primeiro momento
parece ser sO informativa e prescritiva, com um conjunto de efeitos patémicos visados de
informacdo e prescricdo, transforma-se em efeitos de indignacdo e medo. Toledo demonstra
que pode haver um abismo entre os efeitos visados e os efeitos produzidos em determinados
generos do discurso.

O estudo de Thais Machado Borges analisa o desejo, o amor, a seducgéo e a felicidade
na recepcdo das telenovelas brasileiras. Para a autora esses sentimentos estdo entrelacados
com vdrias hierarquias sociais. O estudo mostra que a partir da ficcionalidade das novelas,
cria-se um agir factual que sofre influéncias da ficc¢do; a novela simula um mundo possivel
préximo do imaginério dos telespectadores.

Claudia Natividade e Sonia Maria de Oliveira Pimenta tratam da constru¢cdo da
emocdo do ponto de vista da feminilidade e da masculinidade. As pesquisadoras utilizam em
sua andlises os pressupostos da Semidtica Social de Kress e Van Leeuwen e Gramadtica
Sistémico-Funcional de Halliday porque elas tratam a linguagem como sendo (re)construidas
em contextos sociais. Enfatizam o cardter social das emogdes e suas conexdes com a
feminilidade e masculinidade situando-as como “fendmenos complexos que se constituem em
vdrias dimensdes pois apresentam um substrato bioldgico e sdo construidas a partir de
processos psicoldgicos dentro de contextos sGcio-culturais interativos e dindmicos”.

Nesse livro encontramos treze artigos que debatem, questionam razio e emoc¢ao no
discurso de lugares tedricos diversos. Essa intedisciplinaridade trazida no livro o torna muito

interessante pois nos permite observar de como tedricos de campos discursivos diferentes
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tratam a razdo e emogdo no discurso e suas finalidades patémicas objetivadas pelo locutor. A
reflexdo sobre o tema as emog¢des/razdes e seus efeitos patémicos visados na literatura, na
escola, na midia e em outras instituigdes é atual e demanda mais pesquisas e discussdes. As
midias jornalisticas impressa e digital (internet), televisiva e radialista é patémica por
exceléncia e isto pode ser preocupante se ndo nos damos conta dessas visadas de efeitos.
Pretender tocar o afeto do outro por meio de efeitos pat€émicos € neutralizar em parte, a
andlise racional. Como afirma Charaudeau, a televisdo manipula o paradoxo da “declaracdo

verdadeira”, o ““verdadeiro”, aqui, € aquilo que se sente e néo se discute.

MENDES, E.; MACHADO, Ida Lucia (orgs.). As emogées no discurso, vol. II. Campinas:
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